MAGYAR KONGRESSZUSI IRODA



A szakmai vasarok hatékony értékesitési és marketing eszkdzok, amik
magukban foglaljadk a hirdetés, promodcid, direct mail és értékesitési
tevékenységeket.

Hogyan?

e Szegmentalt promdcids lehetdséget nyujtanak

e Gyors és hatékony (izenet tovabbitasara alkalmasak

o Széles foldrajzi korbdl érkezd nagyszamu latogatdt érnek el
o Kozvetlen kontaktus felvételére adnak lehetdséget

Kiallitéi részvétel oka:
Kozvetlen eladas lehetésege
Uj termék bevezetése
Kapcsolatfelvétel Uj piacokkal
Kapcsolatapolas
Piackutatas
Adatbazis kiépitése
NETWORKING

Felmérések szerint a szakmai
vasarok latogatoinak 80%-a
dontéshozo!

Részvételiik oka:
Informacidszerzes
Uj Gtletek gydijtése
Uj piaci szereplok megismerése
Image épités

»Laboratdriumi koriimények”
KOMMUNIKACIO



Melyik kiallitason vegyiink részt?

DONTES
e Helyi vagy nemzetkozi piacot célozza:
pl.: SHI&E a skandinav piac vasara vagy EIBTM nemzetkdzi vasar?
o Kiallitasrol szerzett informaciok alapjan:
Tavalyi évek statisztikdi, latogatottsag, preferenciak, kiadvanyok,
szponzorok... stb.
o Kiallitas koltségei
= részvétel + utazas + szallas + reklam + DM
o Korabbi kiallitok / latogatok véleménye?

Kidllitasi szandék el6tt célszer(i eldszor mint latogatd
megnézni a kiallitast.

Dontés eldtt: 6sszes informacid és alternativa mérlegelése!

TERVEZZUNK!

= Jeloljink ki egy felelOst, aki utazik és 0sszefogja a teenddket

» Hatarozzuk meg a kommunikacio iranyat

= Mérlegeljik a segitd és gatld koriilményeket

» Tervezziik meg a kiallitasi naptarunkat

= Kiallitasonként lehet6ség szerint feladat és ltemtervet is készitslink
= Allitsuk dssze a koltségvetést

Kiallitasi promdcid

Fontos! A célkdzonségiink tudjon rdla, hogy vallalatunk részt vesz az
adott kiallitason!

Lehetdségek:

Sajtokapcsolatok kihasznalasa
DM —
Hirdetés

Szponzoralasi lehetGségek —
Szord-ajandékok

Kiallitasi katalogus




Stand személyzet

A cég kidllitasra kildott embereinek szama fligg a kiallitastdl, az adott
piactdl, de legféképpen a stand méretétol.

LArany-szabalyok”:

1. Egy személy kb. 30 latogatd szinvonalas fogadasara képes egy nap.

2. Ha feltételezziik, hogy egy latogatd kb. 5-10 percet tolt el a standon,
akkor megbecsiilhetjik, hogy egy kiallitd maximum 12 latogatét tud
fogadni egy ora alatt.

3. 1 kiallitdnak fajlagosan min. 4-5 m? stand alapteriiletre van sziiksége.

4, Lehetbleg 2 f6 utazzon cégenként.

A kiallitd személyek legfontosabb erényei:
v TAKTIKUS Q.
v DIPLOMATIKUS
v’ Baratsagos
v Nyitott
v 30l informalt a vallalatrol

LStaff training” 1ényeges a kiallitas sikeréhez!
- hogyan ,csalogassuk” a latogatokat a standunkhoz

hogyan kezdeményezziink targyalast

hogyan mindsitsiik a latogatokat és valasszuk ki a ,mi emberiinket”
a testbeszéd szerepe

Minden egyes kiallitas elott, kiilon kell felkésziteni az informatorokat az
adott piac jellegzetességeirdl és az oda ill6 vallalati stratégiarol.

A standot sose hagyjuk informator nélkil! Ha egy potencialis partnert
latunk és massal targyalunk, beszéljink meg egy késobbi id6pontra
talalkozét.

Felmérések szerint a latogatok 60 %-a elhagyja a standot, ha egy percen
beliil nem szdlitjak meg!



FOLLOW-UP
A follow-up a kidllitas sikerének learatasa. Rendkivil fontos fazis.

Budget kontroll

A kiallitas hatékonysaganak meérése:
- Ertékesitési eredmények
- Dontéshozdkkal felvett kapcsolatok szama
- SzerzOdésekre jutod koltség (atlag: 48 USD)
- Szerz6déskotések szama
- Latogatok, érdeklodések, néviegyek szama
- Szétosztott kiadvanyok szama
- Media cikkek generdlasa, sajtd visszhang
- Szerzett informaciok milyensége és mennyisége
- Minden egyéb tényez6 ami befolyassal bir

Utolso Iépés:
Uti jelentés (report) készitése, amely a kollégak szamara is fontos!
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